OKO-BRUNCH

KLIMA
HVORDAN LOFTER OKOLOGIEN
SIN DEL AF ANSVARET?

Onsdag den 11. september 2019, kl. 9.00-12.00

SEGES Qkologi Innovation
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VELKOMMEN TIL OKO-BRUNCH

@kologi Innovation, SEGES, har inviteret dig til @ko-brunch, fordi vi gerne vil

vise, hvad vi arbejder
med ved at tage nogle
aktuelle ekologiske
emner op

oko-brunch

have sparring pa de
problemstillinger,

kan tage med i vores
videre arbejde

emnerne rejser, SOm vi

styrke netvaerket pa tvaers
af det ekologiske milje,

sa visammen kan arbejde
os ind i fremtiden med
okologien

Klima - hvordan lgfter okologien sin del

af ansvaret?

Klima har varet overskriften her i 2019. Landbruget
veere med til at lefte sin del af opgaven, og her skal
okologien ogsa tage sin del af ansvaret. | fremtidens
landbrug skal ekologien spille med som en aktiv spil-
ler, og det er en af de vigtige veje frem. Det er lettest
at spa om fremtiden, nar vi er naet frem til den, men
sadan skaber vi ikke vaekst og udvikling, og i klima-
problematikken har vi heller ikke tid til at vente pa
vished. Vi skal i gang nu, men vi skal som ekologer
huske, at vejen frem skal ske i en konstruktiv balance
—udvikling med jordforbindelse.

Nar vi skal finde lesninger, der leverer pa klimapro-
blematikken, skal vi tage hensyn til dialogen med
vores kunder. Hvordan kan vi sikre synlighed og gen-
nemsigtighed med hensyn til produktets klimapa-
virkning og samtidig bevare blikket for helheden?
Hvad er det for ensker og forventninger, vi skal vaere
klar til at matche med det ekologiske brand og den
okologiske produktion.

Det ma ikke blive fine, tomme ord, for det flytter
jo ingenting. Det kraever villighed til at se pa, hvad
vi "plejer”. Vi skal vaere klar til at finde nye veje til at
skaffe savel mad som foder. @kologien skal finde kli-
malesninger, men det kan blive nedvendigt at vaelge
andre lesninger end det evrige landbrug pga. af vo-
res grundprincipper —f.eks. skal de ekologiske dyr vel
stadig ud i det fri.

Vi skal leve op til et ansvar for savel klimaleft som de
ovrige baeredygtighedsmal. Vi skal producere pro-
dukter, som lever op til fremtidens kvalitet. Varer,

som forbrugerne vil kebe, og som de kan forsta pro-
duktionen af. Vi skal skabe mad med veaerdi, serlighed
og trovaerdighed. Viskal matche de nye tendenser og
dermed skabe rammerne for en fremtidig ekologisk
produktion.

Hvordan ger vi det? Hvordan balancerer vi klima
med de evrige mal? Skal vi udfase husdyrene eller
finde ekologiske lesninger med husdyrene? Hvordan
kan vi vise vejen og hjzlpe den ekologiske landmand
i overgangen til en mere klimabevist produktion —
uden alt for mange blindgyder? Hvor henter vi in-
spiration? Hvordan holder vi jordforbindelsen, altsa
bevarer respekten for de okologiske grundprincipper
uden at lade os holde tilbage af fremskridtet? Lad os
finde modet til udvikling og sammen diskutere, hvor-
dan vi sikrer, at ekologien er en del af fremtiden og
klimalesningen.

Vi glaeder os til at here, hvad netop du har af ideer
og kommentarer til udfordringerne. Dine ideer kan
veaere med til at skabe okologiske lesninger til gavn
for de ekologiske konsulenter, de ekologiske land-
mand og ikke mindst sikre, at vi fastholder fokus pa
at udvikle og sikre fortsat fremdrift i ekologien. Sa
tak fordi du deltager — og vi lover, at vi hos @kologi
Innovation i SEGES vil bruge inputtene og arbejde
videre, fremad og opad.

%

Kirsten Holst
@kologichef
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Brunch

Velkomst og prasentation af program,

deltagere og arbejdsform

v/ ekologichef Kirsten Holst, SEGES @kologi Innovation
Bzredygtige fodevarer og en klimavenlig
produktion har en pris

v/ direkter Leif Jorgensen, Naturmaelk

Summemede ved bordene

Spergsmal og debat om 1. oplaeg

Hvordan ser forbrugerne okologi i en klimatid?
v/ afdelingsleder Per Vesterbaek, Landbrug & Fedevarer

Summemede ved bordene

Spergsmal og debat om 2. oplaeg

Pause

Hvad kan de okologiske landmand gore

i forhold til klima?

v/ specialkonsulent Frank Oudshoorn, SEGES
Summemede ved bordene

Spergsmal og debat om 3. opleg

Betydningen af innovation for ekologiens vakst
og udvikling. Hvad skal SEGES have i fokus?

Tak for denne gang

STOTTET AF

Promilleafgiftsfonden for landbrug
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. BAREDYGTIGE FODEVARER
_""\"‘ OG EN KLIMAVENLIG PRODUKTION
HAR EN PRIS

v/ Leif Joergensen, direkter, Naturmaelk

Fremtidens forbrugeres, og iser de unge menneskers, made
at reagere pa gor, at fedevarevirksomhederne er nedt til at
vare 100% ansvarlige og gere sig interessante for de unge
forbrugere.

De forventer, at vi leverer fedevarer, som er produceret:
e baredygtigt, klimavenligt og ekologisk

¢ med hoj dyrevelfaerd

e |okalt

e med en hoj kvalitet

e under hensyntagen til biodiversitet.

Derfor er vi nedt til at tage ansvar for bl.a. klima og baere-
dygtighed — vi skal kunne levere pa alle hylder.

Samtidig skal vi kunne fortelle, hvad vi ger, og hvordan vi
nar derhen, hvor det hele spiller. Det giver forbrugerne tillid
til produkterne, og samtidig far de den nedvendige indsigt

i, hvad det kraever af virksomhederne at leve op til alle
forventningerne.

For en baredygtig og klimavenlig produktion har en pris,
og det skal forbrugerne vzere villige til at acceptere. For
oko-kyllinger produceret i Danmark, hvor lenningerne er
forholdsvis heje, som samtidig lever op til alle forbrugernes
forventninger om dyrevelfaerd, klima osv. er naturligvis
dyrere end kyllinger produceret under virkelig kummerlige
vilkar uden hensyntagen til beredygtighed i et land med
lave lenninger, og hvor transporten er billig.

Vi er derfor nedt til at overbevise forbrugerne om, at de skal
bruge deres penge anderledes. De penge de i ojeblikket
bruger pa f.eks. plasticposer og vand pa plasticflasker, altsa
varer der i virkeligheden giver en meget lille veerdi, ber de i
stedet bruge pa fedevarer, der lever op til deres forventnin-
ger mht. kvalitet, klima, baeredygtighed osv.
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Forbrugerne stiller storre og sterre krav til, hvordan fedevarer produceres.

HVORDAN SER FORBRUGERNE
VKOLOGI [ EN KLIMATID?

v/ Per Vesterbzk, afdelingsleder, Landbrug & Fodevarer

Klima og baeredygtighed er i fokus blandt rigtig mange forbrugere heri2019. Der stilles stadig
sterre krav til, hvordan vores fedevarer er produceret, og hvordan fedevarerne pavirker vores
klima. @kologien spiller her en spaendende rolle. Mange forbrugere forbinder ekologi med
ansvarlig produktion.

Sa hvordan ser forbrugerne ekologiens rolle i en periode, hvor mange forbrugere seger efter
konkrete mader, hvorpa man kan bidrage? Mange forbrugere oplever ogsa, at det er rigtig
svaert at navigere i med risiko for at blive ramt af "baeredygtighedsapati”.

Der saettes fokus pa opfattelsen af ekologi i forhold til konventionelt producerede fedevarer,
og hvorvidt forbrugerne opfatter ekologi som endnu mere relevant i en turbulent tid med
store forandringer i vores indkebs- og spisevaner.

Fra forbrugernes perspektiv er der rigtig mange mader, hvorpa man bidrager til et bedre kli-

ma. @kologiens potentielle betydning og vigtighed belyses ogsa set i forhold til andre mader,
man som forbruger kan vaere med til at gore noget.
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En klim&indsats kraver bl.a.

storre s pa plante-
produktion frem for
animalskiproduktion.
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HVAD KAN Dk
VKOLOGISKE

LANDMAND GORE
| FORHOLD TIL KLIMA?

v/ Frank Oudshoorn, specialkonsulent, SEGES

For at reducere klimagas-udledningen fra ekologiske bedrif-

ter skal:

e importen af foder reduceres, og gedningsforbruget
minimeres

e energiforbruget pa garden legges om til gren energi

¢ husdyrgedningen forgasses i et biogasanlaeg, fer det
spredes ud pa marken.

Det kan f.eks. geres ved at producere foderet selv, reducere
udvaskningen af kvaelstof og lave sol- eller vindenergi.

For at veere klimaneutral skal udledningerne kompenseres
ved at producere mere gron energi, og kulstof skal fikseres,
f.eks. ved ekstra graes i ssdskiftet eller biocharproduktion
fra egen biomasse.

@kologisk produktion skal vaere i balance, ikke kun pa
bedriftsniveau. Baredygtighed gzelder hele kloden, som FN
viser med de 17 verdensmal. Med en bzredygtig produk-
tion skal vi vaere med til at sikre verdens fedevaresituation
—bdde mangden og produktionssikkerheden.

Det vil kraeve, at der fokuseres mere pa:

¢ planteproduktion frem for animalsk produktion
¢ biodiversitet

e flere produktionsgrene

¢ robuste dyrkningsmetoder.

@konomien styrer forbruget. Det kan ses blandt ekolo-
giske forbrugere, hvor der spises betydeligt mindre ked,
hvilket sikkert ogsa skyldes den hejere pris. Samtidig skal

vi huske, at okseked fra maelkeproduktionen har et bedre
klimaaftryk end okseked fra kedkveeg. Vi kan i den ekologi-
ske sektor vise, at en afbalanceret dyrkning af afgreder og
animalske produkter kan markedsferes som klimalandbrug.
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